








ENTSCHEIDUNGEN.

Unabhangigkeit ist kein selbstverstandlicher Zustand. Sondern die Folge von immer
wieder getroffenen Entscheidungen. Entscheidungen gegen die Versuchung,

den Weg des geringsten Widerstandes zu gehen. Denn unabhéngig kann nur

sein, wer sich zutraut, seinen eigenen Weg zu gehen. Deshalb entscheidet die

BTV manches bewusst anders, wenn sie an einer wesentlichen Weggabelung

steht. Und sie lasst nicht irgendwo fir sich entscheiden.

Sondern entscheidet selbst.

3 Banken Gruppe



-

1952 "

REGIONAL VERANKERN. -

Mit dem Syndikatsvertrag wurde der Grundstein fiir Selbststandigkeit und Unab-
héngigkeit der 3 Banken Gruppe geschaffen. Die regionale Verankerung — die
Entscheidungen werden nicht in Wien, Frankfurt, London oder Mailand, sondern
in Linz, Klagenfurt und Innsbruck getroffen — hat sich bewéhrt. Die BTV Kunden
schétzen unsere Schnelligkeit, Flexibilitdt und persénliche Betreuung.
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reichen Netz an nationalen und internationalen Partnern bietet die BTV ihren
Kunden einzigartige Losungen. Ein zentraler Erfolgsfaktor. Seit dem Jahr 1986
notiert die BTV als einzige Regionalbank Westdsterreichs an der Wiener Borse. L

- —"‘rh‘..._, Aktionére und Kunden proftieren vom Erfolg der BTV.
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2009

DER EIGENEN STARKE VERTRAUEN.

Die Weltwirtschaftskrise ist da. Proftgier, Gewinnmaximierung und Machtstreben ware
die Ausldser. Doch nicht alle Banken und Unternehmen sind durch die Krise erschitte
So gelang es der BTV durch Vertrauen, Verantwortungsbewusstsein und Nachhalti

nes der besten Ergebnisse in der 104-jahrigen Geschichte zu erzielen. Dami

ein Uberraschungsfreier, sicherer Finanzpartner!
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Die BTV ist ein sicherer, tberraschungsfreier Finanzpartner.

Nachhaltig erfolgreich wirtschaften.

In Zeiten der Finanzmarktkrise schreibt die BTV eines der besten Ergebnisse

inihrer 104-jahrigen Geschichte. Alles Zufall? Nein.

Die ganze Welt spricht von der gréf3ten Krise der
Nachkriegszeit. Wir alle wissen, dass sie da ist, aber
immer noch umgibt sie etwas Imaginéres. Obwohl
ihre schweren Schritte langst horbar sind.

Die Krise dreht sich um Werthaltungen, die die
Wirtschaft zunehmend préagen: Proftgier, Gewinn-
maximierung und Machtstreben. Nun stehen wir vor
der Chance, vermeintlich unwirtschaftlichen Werten
zur Renaissance zu verhelfen — Werten wie Vertrauen,
Verantwortungsbewusstsein und Nachhaltigkeit.
Stattdessen aber verlieren wir uns in Details: Wird
das Wirtschaftswachstum um zwei, drei oder vier
Prozent schrumpfen? Sind grof3spurige Banker fur
die Krise verantwortlich oder wir alle? Werden wir
unsere Lebensweise anpassen missen?

Viele von uns dachten, die grof3en Krisen héatten

wir Uberstanden. Die Stunde der Technokraten und
Verwalter, Emissionsspezialisten, Netzwerkforscher
und Finanzmathematiker ware gekommen. Aber es
kam anders: Jetzt erklaren uns Philosophen, Theolo-
gen und Soziologen, wie die Welt ein solches Schla-
massel verursachen konnte.

Die BTV baut auf Kundennahe, Unabhéngigkeit,
Sicherheit und Leistung. Die BTV legt ihre Strate-

gie seit jeher so an, dass sie Krisen Uibersteht. Das
bewadhrte sich auch in der Krise 2008. Mit einem
Jahrestiberschuss vor Steuern von 50 Mio. € schreiben
wir eines der besten Ergebnisse in 104 Geschéftsjah-
ren. Nie zuvor konnten wir eine derart hohe Eigenmit-
teldotation — 41 Mio. € —erzielen. Unsere Eigenmittel
stiegen auf insgesamt tiber 670 Mio. €, womit wir

das gesetzliche Erfordernis um mehr als 200 Mio. €
ubererftllen.

Auch unserem Krisenmanagement kénnen wir

ein gutes Zeugnis ausstellen: Unsere Mitarbeiter
konzentrierten sich stets auf das Wesentliche: das
Wohl unserer Kunden. Sie steigerten den aktiven
Kundenkontakt um gut 40 Prozent. Ein Indiz dafiir,
dass sie rund um die Uhr fir Sie da sind.

Unser Geschaftsmodell ist seit jeher auf gesundes
Wachstum ausgerichtet. 2008 eréffneten wir neue
Geschaftsstellen in Stuttgart, Minchen und Telfs.
Damit bauten wir unser Marktgebiet, das sich von
Wien bis in die Ostschweiz und von Baden-Wirttem-
berg bis in den Veneto erstreckt, aus. Wachsen heif3t
natirlich auch, den Personalstand auszubauen. Im
letzten Jahr engagierten sich weitere 31 Mitarbeiter
fur die BTV, am Jahresende waren es insgesamt 907.

Die Menschen unserer Region vertrauen der BTV.
Das brachte uns iberdurchschnittliche Einlagenzu-
wachse, die Spareinlagen stiegen um tber 10 Prozent.
Kreditklemme gibt es bei uns keine. 2008 stellten

wir unseren Kunden zusatzlich 589 Mio. € Betriebs-
mittel-, Investitions-, Export- und Wohnbaukredite
zur Verfugung — eine Steigerung von (iber 11 Prozent.
Gerade unsere Hausbankkunden proftierten von der
sehr guten Liquiditatssituation der BTV.

Die Finanzmarktkrise zeigt, dass eine enge Bezie-
hung zwischen Kunde und Bank sehr wertvoll ist.
Denn Vertrauen entsteht vor allem durch langjéhrige
Zusammenarbeit. Am Anfang entstehen die hdchsten
Informationskosten, im Laufe langfristiger Bezie-
hungen minimieren sich diese auf beiden Seiten. Die
Karten nicht standig neu zu mischen, ist fir Bank und
Kunde gleichermal3en von Vorteil.

Die BTV als Regionalbank im Herzen Europas erlebt
durch die Finanzkrise eine Renaissance. Weil die Kun-
den unser Credo, dass Geld etwas Konservatives ist,
schatzen. Gerade in Zeiten wie diesen wissen wir,
dass unsere Strategie richtig ist und wir sie weiterver-
folgen — aus Uberzeugung. Damit wir auch in
Zukunft das sind, was Sie sich verdient haben: ein
tiberraschungsfreier, sicherer Finanzpartner.
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